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Metodologia _—/
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Fuentes Primarias: Fuentes Secundarias: Instrumentos y Modelos
Utilizados:

Entrevistas Actores Municipalidad de
Principales (37) Pirque Fichas Técnicas

Talleres con SERNATUR Sistema de Clasificacion
Agrupaciones OEA CICATUR

Comunales (4) Internet

Visitas en Terreno (38)

Entrevistas Duenos /
Administradores de
empresas turisticas

Estudio de Mercado
(200 turistas)




/ Plan de Desarrollo Turistico \

Es el conjunto de propuestas y recomendaciones viables que constituyen una
directriz del desarrollo del destino, generados a partir de la deteccidén de
oportunidades y que son el resultado de un proceso de evaluacién y diagndstico
de la situacion del destino.

(- ) (- ) (- ) (- ) (- )
Deteccion Plan de
Evaluacion - Diagnéstico ‘ de ‘ Desarrollo - Implementacién
Oportunidades Turistico
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El desarrollo de un turismo organizado y planificado se traduce en los siguientes

beneficios para la comuna de Pirque:

| < Impulsa la actividad economica y genera encadenamientos productivos
integrando distintos sectores, tales como artesania, agricultura, transporte. :

< Aumenta la actividad comercial y servicios asociados al turismo, generando
oportunidades de empleo.

< Facilita el desarrollo de emprendimientos e incentiva la inversion en la comuna.
< Favorece la conservacién del patrimonio natural y cultural.

< Genera ingresos para ser destinados al mejoramiento de infraestructura y
servicios.

< Genera progreso social y econdmico contribuyendo directamente en el
mejoramiento en la calidad de vida de los habitantes.




Consulta Publica

' ®

Click WVotar

Total de
personas que
han votado= 72
Encuesta publica

El desarrollo de un tipo de turismo organizado v
planificado aseguraria la generacion de significativos
beneficios para la comuna de Pirgue, dentro de las
cuales se encontrarian el destacado progreso social v
economico, incremento de la produccion, ingresos vy
empleo, asi como la atraccion de provectos de
inversion en infraestructura v servicios, constituyendo
en conjunto importantes factores de integracion social
v mejoramiento en la calidad de vida de los
habitantes.

Considerando gue Pirgue posee relevantes atributos
naturales vy geograficos v una dotada oferta de
atractivos v servicios turisticos, se visualiza la real
capacidad de convertir a la comuna en un destino
turistico de primer nivel, con énfasis en Turismo de
Maturaleza e Intereses Especiales.

Atendiendo a la propuesta planteada, [a Municipalidad
de Pirgue reguiere conocer la opinidn de la comunidad
pircada en relacion al futuro turistico de la comuna,
planteando la siguiente pregunta a sus habitantes:

{Esta usted de acuerdo con el
desarrollo turistico de la comuna?
i sj
' no
Vota

Ud ya voto, no puede votar 2 veces.

[ [
31%

Total de personas que han votado= 72
Encuesta publica
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1. SITUACION ACTUAL




1. Situacion Actual
/ Oferta Turistica
Centros Centros de

Atractivos Alojamiento Alimentacion Recreacionales  Eventos SPA Total

Conchay
Toro

El Cruceral

El Llano

La Catdlica

Los Silos

La Puntilla

San Juan

Santa Rita

El Principal

Lo Arcaya

San Vicente




Atractivos Turisticos 'ﬁr, /

R Vina Santa Alicia *
|

|
|

Pueblo de Artesanos

Parque Vicente Huidobro

Vifia Haras de Pirque ‘ N ET
N7 Reserva Nacional Rio Clarillo

‘ Accesos

mmmm Principales Calles

Medialuna Los Corrales




Rocas del Padre — geees

Planta Turistica

Bamboo Restobar

Esc. Agroecolégica

Hosterial Villa Virginie

Lomas de San Vicente

Paintball
Velociraptor

Aves Pirque

Centro Turistico
El Principal

Rancho Las Piedras

Café de las Dos
Pirque Eventos La Cava di Guitti - i
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LA cormana,

SAN JUAN

Aldea Solar

Cuando El Rio Suena

/‘ AIojamiento\

@ Restaurantes

‘ Centros
Recreacionales

Centros de
‘ Eventos

Q© Spa 4



Av. R. Subercaseaux La Puntilla ?/5" _h_-ﬂ:_,,_/
o >

Vifia Concha y Toro Spa Pirque

Esc. Agroecolégica

Hostal Villa Virginia

. La Vaquita Echa

A
Vina Santa Alicia

S |

) T ’l Santg Rita /
| /. Lugares \‘

considerados
en circuitos
por empresas
de turismo

Precordillera

@ Lugares que
poseen
circuitos

propios I

Rinconada El Principal




1. Situacion Actual _j

Demanda Turistica

LLEGADA DE TURISTAS ANO 2007

ATRACTIVOS Nacionales (4%) Extranjeros (96%) TOTAL

Vifia Conchay Toro 3.911 93.859 97.770

Nacionales (99%) Extranjeros (1%) _

Reserva Nacional

Rio Clarillo 49.142 235 49.377
Nacionales (100%) L 1
L Restaurantes 30.921 30.921 il

Nacionales (99%) Extranjeros (1%) _

Centros Recreacionales 17.923 18.109

Total Nacionales Total Extranjeros
IS T T T

TOTAL 101.897 94.280

52% 48% '
TOTAL considerando margen
de error de 5% 96.802 89.566 186.368




1. Situacion Actual -—/
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Estudio de Mercado - Estadia

H1DIA ®BMASDE 1DIA

TOTAL (200) 0
TURISTAS NACIONALES
95,0 5,0
wor s
TURISTAS EXTRANJEROS
LATINOAMERICANOS (48) 97,9 2,1
= i
Turistas Extranjeros RANJEROS
) 96,8 3,2

Larga Distancia (52) 52)




1. Situacion Actual

__/

enos de $5.000

$5.000 - $10.000

| $15.000 - $20.000

$20.000 - $50.000

Mas de $50.000

Nada

NS - NR

0
10.000-$15.000 [N

| o5

FI

Estudio de Mercado - Gasto Diario

NACIONALES (100)

Il

0,0

0,0

EXTRANJEROS
LATINOAMERICANOS (48)

5]

4

- 20,8 |

0,0

2,1

3

~

Extranjeros
Larga Distancia
(52)

s




1. Situacion Actual /
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/ Estudio de Mercado - Principal Motivacion
EXTRANJEROS Extranjeros

Larga Distancia
NACIONALES (100) LATINOAMERICANOS (48) (52§J

e LY N
]2

TOTAL (200

CONCHAY TORO

PASEO - RECREACION
DESCANSO

VISITAR
VINAS

CONOCER
PIRQUE

RESERVA

RIO CLARILLO -

OTRA 24,5 2,1
QTIVACION

3
n

0,0




1. Situacion Actual

__/

VINA
CONCHAY TORO

RESERVA
RIO CLARILLO

RESTAURANT
“LA VAQUITA ECHA”

PUEBLO DE
ARTESANOS

OTRO
ATRACTIVO

/ Estudio de Mercado - Atractivos Visitados

TOTAL (200)

48,0

EXTRANJEROS

NACIONALES (100) LATINOAMERICANOS (48)

Extranjeros

Larga Distancia

\

(52)

84,6 >

/

I 5,8

I 3,8
-




1. Situacion Actual
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Fortalezas: Ubicacién privilegiada, comuna campestre, existe gran patrimonio histérico y

cultural, posicionamiento anexado a las vifias chilenas, multiples atractivos, demanda

turistica establecida y creciendo, no existe una marcada estacionalidad, asociatividad

publico-privado.

Debilidades: congestidn de los accesos, deficiente promocion turistica, demanda asociada

a monoproductos, deficiente oferta de alojamiento, actividades, circuitos integrados y

operadores de servicios locales, escasa conciencia turistica.

Amenazas: barreras al desarrollo turistico por la limitada capacidad de los accesos y planta

turistica, hermetismo de los empresarios, perdida de atributos diferenciadores,

competencia de otros destinos.

Oportunidades: Convertir a Pirque en el destino mas selecto de Naturaleza e Intereses

Especiales cercano a Santiago, mejorar la calidad y ampliar la oferta turistica, aumentar la

estadia y gasto promedio, mejorar la disponibilidad y calidad de la info. turistica, desarrollar

herramientas y acciones promocionales, potenciar los eventos culturales, incentivar la

inversion turistica y la asociatividad gremial.
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2. Principios —/’

/ *  Apoyar el bienestar econémico y social, y preservar\
la riqueza natural y cultural de la comuna.

* Apunta a un desarrollo equilibrado, sostenible y
responsable.

Turismo Sustentable * Adopcién de adecuadas practicas asegurando que
el turismo contribuya a la conservacion vy
fortalecimiento del medioambiente.

*  Asegurar el bienestar de los visitantes y la viabilidad
de la actividad turistica para presentes y futuras
generaciones.

 Trabajo asociativo entre los sectores publico y
privado, liderado por la Municipalidad.

Planificacién, coordinacion y realizacion de
actividades de ordenamiento, desarrollo,
informacién, posicionamiento y promocién.

Gestidn Turistica Comunal

Principios

* El turista busca experiencias que satisfagan sus

necesidades intelectuales, emocionales vy

espirituales.

* La clave reside en la calidad de la experiencia

vivida y su valor para el cliente.

* Impacta en la imagen y posicionamiento del
destino.

* Enfocar en cada uno de los eventos, actividades e

interacciones que forman parte de la experiencia.

Experiencia Turistica




4 A

Pirque destino turistico destacado y altamente posicionado a nivel nacional e

-;1 internacional, producto de la diversidad y calidad de su oferta turistica, el 1

fomento de la innovacién e inversién, la generacién de una conciencia turistica y f

la eficiente gestion de marketing territorial, contribuyendo al desarrollo socio-

econdmico de la comuna y el mejoramiento en la calidad de vida de sus

Qabitantes. j




4. Objetivos __/'
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Desarrollar la actividad turistica en Pirque sobre la base de una oferta variada e
integrada de calidad, logrando un posicionamiento fortalecido, incrementando la
demanda, de manera de elevar el ingreso de divisas en beneficio de la calidad de

vida de los habitantes.
N\ J

Obijetivos Especificos

1. Desarrollar una oferta turistica integrada de calidad, que satisfaga las
necesidades y supere las expectativas de los turistas, dando origen a una

experiencia memorable y posterior recomendacién. .

2. Dar a conocer a Pirque como destino turistico, fortaleciendo su posicionamiento
y logrando aumentar la estadia y consumo de productos y servicios.




4. Objetivos

Obijetivos Especificos

3. Generar una conciencia turistica y ambiental en la comuna, reforzando Ila
preservacidn y uso sustentable del patrimonio comunal.

4. Lograr una efectiva gestibn y promocion territorial, asegurando la maxima
participacién de los actores publico-privados vinculados al turismo.

5. Incentivar el emprendimiento empresarial y la inversidn en proyectos turisticos
dentro de la comuna.



5. POSICIONAMIENTO / 6. ESTRAT




Nacionales
Pirque = RN Rio Clarillo o paseo
familiar de fin de semana

Extranjeros

Pirque = Vina Concha y Toro

Destino de paseos,
de enoturismo,
Fortalecer imagen naturaleza y gastronomia Fortalecer esta
de Destino de (< 1dia) imagen — mayor
enoturismo estadia

Destino Turistico de excursiones,
escapadas y vacaciones de enoturismo,
naturaleza, gastronomia, aventura,
deporte, cultura y ecoturismo




5. Posicionamiento

~
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Pirque, el destino turistico mas selecto de naturaleza e intereses especiales
cercano a Santiago, diferenciado y destacado por sus caracteristicas
geograficas y culturales, constituyendo un bastién del patrimonio nacional.

N

J

Cultura

Campestre

Intereses
Naturaleza

Especiales




6. Estrategias

v,

Objetivo 1. Desarrollar una oferta turistica integrada de calidad

d)

Enfocar en el mejoramiento de la experiencia turistica.
Mejorar la calidad de la oferta turistica actual, sobre la base de estandares

internacionales y normas de calidad establecidas para productos y servicios.
Impulsar el desarrollo de una oferta turistica que comprenda diversidad, logrando
un encadenamiento de valor entre las distintas empresas y sectores de la
comuna.

Ampliar la oferta, enfocando el desarrollo en Turismo de Naturaleza y Turismo de
Intereses Especiales, reflejando los atributos diferenciadores y competitivos de la
comuna frente a otros destinos. Ll

Poner en valor el patrimonio histérico-cultural de la comuna.

Desarrollar una adecuada oferta de infraestructura y servicios publicos.
Estructurar y promover una entretenida variedad de circuitos integrados de
duracion mayor de un dia.




6. Estrategias

/ Obijetivo 2. Dar a conocer a Pirque como destino turistico

Crear una identidad turistica diferenciada que conserve y fortalezca su esencia y
caracter rural.

Generar una imagen positiva de Pirque, a través de una comunicacion efectiva,
interactiva y permanente con los distintos mercados objetivos, sobre la base de
informacion de calidad, mensajes consistentes y medios creativos.

Mejorar el servicio de informacidn turistica, a través de las distintas fuentes y
medios de informacidn turistica disponibles.

Crear y promover grandes eventos culturales que generan interés, noticias y
mayores flujos de turistas durante periodos determinados.

Dar a conocer la diversidad de la oferta turistica de Pirque, logrando ampliar los
programas comercializados por los tour operadores y aumentar la dispersion de
visitantes dentro del territorio. Crear campanas promocionales, explotando las
oportunidades presentadas en los canales tradicionales y nuevos, con el énfasis

en medios innovadores y marketing directo.




6. Estrategias —/

Objetivo 3. Generar una conciencia turistica y ambiental

a)  Generar adhesion del Plan de Desarrollo Turistico.

b)  Desarrollar herramientas y acciones dirigidas tanto a los habitantes y empresarios
de Pirque como a los turistas.

C) Dar a conocer las normas relacionadas con una efectiva gestion ambiental.

d) Incentivar el desarrollo de ecoturismo en la comuna.

e) Crear sinergia entre turismo y educacidn, integrando acciones que entreguen
informacion explicita sobre geografia, costumbres, cultura y conservacion.

f) Incentivar a la poblacion residente y flotante la adopcion de cambios en el

comportamiento, orientandose hacia el respeto por la naturaleza y el medio
ambiente.




6. Estrateqgias J

Centrar en la Municipalidad de Pirque el rol de la planificacién y desarrollo de la

actividad turistica, canalizando la comunicacion y coordinacion de las actividades
relacionadas.

Motivar e incentivar la participacion de empresas, agrupaciones y habitantes de la
comuna para lograr un trabajo asociativo y maximizar el nUmero de beneficiarios.
Incentivar la formacién de una sola asociacién gremial con mayor representacion
de las empresas turisticas de la comuna.

Planificar y desarrollar la realizacion de herramientas y acciones promocionales en
asociacién con las empresas turisticas del destino.

Establecer normas y ordenamientos que guien y rijan el desarrollo turistico,
acompanadas por un eficiente sistema de implementacién y fiscalizacion.
Desarrollar alianzas y campafias en conjunto, con Turismo Chile, para la

promocion internacional y con otros destinos nacionales para la promocién.




6. Estrateqgias /

-

Objetivo 5. Incentivar el emprendimiento empresarial y la inversién turistica

a) Promover y facilitar la inversidn turistica a través de la entrega de informacién y
asesoria sobre las oportunidades, requerimientos y mecanismos de fomento.
b)  Desarrollar herramientas y acciones dirigidas a incentivar y atraer inversiones.
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7. Desarrollo de Productos y Séervicie Jristicos

< Calidad de productos y servicios

< Productos y servicios innovadores y diferenciados

< Relacion precio-calidad

< Variedad

< Valor agregado

< lIdentidad - reflejar el posicionamiento y diferenciacion deseada




7 a) Mejoramiento de la oferta : __/'

R. N Rio Clarillo < Informacion, Centro de Informacion Ambiental, “Ecotienda”.

Elemento

Vinas < Variedad de tours, videos, actividades complementarios.
ST 1N CWAG CEE O EI © Ampliar los dias de atencidn, actividades de interés turistico.

< Capacidad de habitaciones, gastronomia tipica que integre

Alojamiento
productos de la zona.

< Servicios que cumplan con estandares internacionales,
mejorar la relacion precio-calidad.

Alimentacion

T
Fnocate
.
[rryTe—
oo
|
"

Centros de Eventos < Regularizacién, integrar actividades complementarias.
Spa < Ampliar su oferta con tratamientos novedosos ej. vinoterapia.

< Fortalecer el servicio de la oficina de informacién turistica,
crear un mini-sitio dedicado a turismo, atractiva y adecuada
sefalética turistica, sistema de control de transito, basureros
y contendedores.

Infraestructura Publica




7 b) Areas Geograficas de Mayor De __/'

SERRIER

O 000

Santa Rita

Av. Virginia/ Ramén
Subercaseaux
Hernan Prieto

hasta R.N Rio Clarillo

Lo Arcaya

00

O

El Principal

OO0 00O OO0

O

Potencial de Desarrollo \

Atractivos Turisticos: Vifia Jardin Corcoran Gallery.
Alojamiento: hotel petite/boutique, alojamiento rural.
Restaurantes.

Atractivos Turisticos: Castillo Las Majadas, casas patronales,
Mmuseos.

Alojamiento: hotel petite/boutique, alojamiento rural.

Restaurantes: Camino Las Rosas, cerca de la Vifia Santa Alicia.

Alojamiento: hotel petite/boutique.

Alojamiento: hotel petite/boutique, alojamiento rural.
Restaurantes.

Atractivos Turisticos: Vivienda patronal e iglesia Lo Arcaya
Alojamiento: hotel petite/boutique, alojamiento rural.
Restaurantes: Camino Macul, cerca de la Vifia Haras de Pirque.

Atractivos Turisticos: Vivienda patronal e iglesia El Principal.
Alojamiento: hotel petite/boutique, alojamiento rural.

Reserva Nacional Rio Clarillo: restaurantes, alojamiento (hosteleria
rural, cabafas, sitios de camping) actividades turisticas.

Parque Vicente Huidobro: un parque, centro recreativo.



7 c) Elementos Especificos con Poten __/
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< Caminatas, cabalgatas, sitios de camping, cabafas, refugios.
< Puerta de entrada, plaza central, un mapa turistico en formato gigante.
< Eventos de mayor impacto turistico, muestras y cursos de aprendizaje.
< Vifa Jardin Corcoran Gallery,Vivienda Patronal e Iglesia Lo Arcaya, Vivienda Patronal e
Atractivos Potenciales Iglesia El Principal, Iglesia La Puntilla, Castillo de Majadas,casas patronales y bodegas

antiguas.

Infraestructura Publica 2 Veredas y paseos peatonales, ciclovias.

o o < Caminatas, trekking, hiking, cabalgatas, ciclismo, mountain bike, rodeo, observacion
Actividades Turisticas :
de flora y fauna, agroturismo.

< Duracién: 1 a 5 dias, interesante mezcla de experiencias/actividades, integren
diferente sectores de la comuna y los distintos elementos turisticos: alojamiento,
gastronomia, atractivos y actividades.

Ejemplos: Ruta de Vino de Pirque, circuitos histéricos-culturales, circuito patrimonial,
circuitos de caminata, cabalgata, bicicleta, excursiones de trekking/cabalgatas con
acampada en la cordillera.

Circuitos Turisticos

O

Alojamiento rural, 2 a 8 habs, 3 estrellas, servicio familiar.
Hoteles petite/boutique, 10 a 20 habs, 3 a 4 estrellas, alta calidad.
Cabafias en sitios naturales, sitios de camping de nivel medio-alto.

Alojamiento

Alimentacion Identidad gastrondmica, tematizacién de restaurantes, locales con productos tipicos.

Centros Recreacionales Centros recreacionales orientados a familias de nivel medio-alto.

Centros de Eventos Centros con caracter rural.

O 0 0O 0 000

Ampliar la oferta con eventos: musicales, costumbristas, folcloristas, artisticos,

e deportivos, Feria Campestre, talleres de fin de semana.

O

Servicios Artesania autdctona, operadores locales de actividades turisticas, guias turisticas,
Complementarios agencias turisticas, servicio de transporte turistico.
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8. PLAN DE ACCIONES
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Estudios Cualitativos Dirigidos a turistas, empresarios y canal de comercializacién

En base del sistema nacional de normas y certificacion de calidad turistica.
Incorpora presentacién, manual, talleres de capacitacion y registro de
empresas certificadas.

Sistema de Calidad de Productos y Servicios
Turisticos

Programa de Emprendimiento y Innovacién en el

Desarrollo de Nuevos Productos y Servicios Registro de oportunidades de desarrollo turistico, presentacién y talleres
Turisticos de capacitacioén.
Eventos Culturales / Turisticos Potenciar y desarrollar 5 grandes eventos de interés turistico.

Iniciativa para Convertir el Patrimonio Comunal Elaboracién de propuestas para el desarrollo de patrimonio histérico-
en Atractivos Turisticos cultural en atractivos turisticos.

Contempla mejoramiento del funcionamiento de la oficina de informacién
Sistema de Asistencia e Informacién Turistica turistica, registro de la oferta turistica, herramientas impresas y fuentes
virtuales

Infraestructura de bienvenida, sefaletica turistica vial, parques y paseos

Gestion de Obras de Infraestructura Turistica . . ,
publicos, ciclovia

Desarrollo de nuevos circuitos turisticos de duracién mayor de un dia

Circuitos Turisticos Integrados . . e
integrando distintos sectores y elementos turisticos de la comuna.

Creacién de una Identidad Turistica Logo y eslogan turistico, guia de normas graficas

Incluyendo campafias de RR.PP, Prensa, Marketing Directo, participaciéon
en presentaciones, ferias y workshops. Considera sitio web, bases de
datos, boletin electrénico, comunicadigi viajes de prensa, mapa turistico,

' pendones, presentacién promocional. }

Programa de Promocién Turistica




e

Plan de Marketing Turistico

Programa de Marketing Interno
Programa de Conciencia Turistica y Ambiental

Programa de Ecoturismo

Programa Escolar

Programa de Gestion Territorial

Programa de Asociatividad

Programa de Promocién Territorial

Sistema de Asistencia y Informacién a
Inversionistas

Programa de Promocién de Inversién Turistica

Elaboracién de herramientas y acciones promocionales para el periodo
2010 a 2013.

Dar a conocer los objetivos, beneficios y oportunidades presentadas en el
Plan de Desarrollo Turistico

Incluyendo presentacion, manual, afiches, letreros y sitio web

Incorporando presentaciones, talleres, R N Rio Clarillo

Incorporacion de la conciencia turistica y ambiental en los programas de
estudio, para crear una sinergia entre turismo y educacion

Mesa de Turismo (Comité Publico-Privado), Gestién Interna, Intramunicipal
e Interinstitucional. Agenda de Trabajo, Normas de Ordenamiento
Turistico, Sistema Normativo Ambiental, Plan Regluador Comunal

Incentivar la asociacion de las empresas turisticas de Pirque en una sola
gremial, crear asociaciones con otros destinos turisticos y organizaciones
responsable de la promocién turistica (SERNATUR, Turismo Chile)

Mesa de Turismo (Comité Publico-Privado), Plan de Marketing Turistico

Contempla un encargado de atender y asesorar potenciales inversionistas,
informacién sobre oportunidades de desarrollo de proyectos, faciIitaciéT_

de gestiones a inversionistas, Manual de Inversion (impreso vy sitio web)

Marketing Directo, RR,PP, Prensa, Presentaciones, Misiones y Encuentros
Empresariales

>







9. Cronograma

ACCIONES 11

Estudios Cualitativos _

Sistema de Calidad de Productos y
Servicios Turisticos

Programa de Emprendimiento e
Innovacién en el Desarrollo de
Nuevos Productos y Servicios
Turisticos

Sistema de Asistencia e
Informacién Turistica

Creacion de una Identidad
Turistica

Programa de Promocién Turistica

Programa de Marketing Interno

Programa de Conciencia Turistica
y Ambiental

Programa Turistico Escolar

Programa de Gestién Territorial

Programa de Promocién Territorial

Sistema de Asistencia y
Informacidn a Inversionistas

Programa de Promocién de
Inversién Turistica

G

2010
12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12




10. Presupuesto

2009 2010 2011 2012 TOTAL
$ $ $ $ $

68.600.000 40.900.000 20.650.000 20.100.000 150.250.000
46% 27% 14% 13%
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ACTIVIDADES /
ACCION HERRAMIENTAS 2009 2010 2011 2012 TOTAL

Sistema de Calidad de
Productos y Servicios
Turisticos

Programa de
Emprendimiento e
Innovacién en el

y Servicios Turisticos

Sistema de Asistencia e
Informacién Turistica

Programa de Promocién
Turistica

Presentacién de Calidad
Manual de Calidad
Talleres de Capacitacion

Total Accion

Presentacion de
Emprendimiento

Talleres de Capacitacién
Total Accion

Oficina de Informacioén
Turistica Municipal

Mapa Turistica

Guia Turistica

Cartografia Turistica Digital
Total Accion

Marketing Directo

Viajes de Prensa

Presentaciéon Promocional

Participacién en Actividades
Promocionales (ferias, etc.)

Publicidad

Total Accion

$ $350.000
$1.000.000
$1.000.000

$350.000
$1.500.000

$1.000.000
$750.000
$2.000.000

$200.000

$500.000

$1.000.000

$1.000.000

$500.000

$500.000

$500.000
$500.000
$300.000

$200.000

$500.000

$500.000

$500.000

$500.000
$500.000

$200.000

$500.000

$4.000.000 $4.000.000
$5.000.000 $5.000.000

$500.000

$500.000

$500.000
$500.000

$200.000

$500.000

$250.000

$4.000.000
$5.000.000

$350.000

$1.000.000

$3.000.000
$4.350.000

$350.000
$3.000.000

$3..350.000

$1.000.000
$2.250.000
$3.500.000
$300.000
$7.050.000
$800.000

$2.000.000

$1.250.000

$13.000.000
$15.000.000
$32.050.000



11. Fuentes de Financiamiento —/

-

Privado
Publico (proveniente del Aporte Privado

sector publico)

s f%l s %l s ] % [ $

$ 69.115.000 46% $ 69.115.000 46% $ 12.020.000 8% $ 150.250.000




11.Fuentes de Financiamiento __/'

LS

/ ALTERNATIVAS

CORFO

SENCE
INDAP
FOSIS

L
>

SERNATUR

CONAF
CONAMA
Turismo Chile

Municipalidad de Pirque

Gobierno Regional
Municipalidades
Universidades

Aporte Privado

DETALLE \

Ofrecer subsidios, créditos y cofinanciamiento para promover el desarrollo productivo.

SERCOTEC - Apoya iniciativas de micro y pequefas empresas.

Chile Emprende - Apoya iniciativas relacionadas con el desarrollo de turismo.
Innova - Programa de Desarrollo e Innovacién Tecnolégica.

Fomento de la capacidad de empleo de las personas.

Apoyo a la agricultura familiar campesina Programa de Turismo Rural.

Apoyo a las actividades productivas para el desarrollo comunitario.
Financiamiento de proyectos de innovacion agraria - Agroturismo

Programas en conjuntos relacionado con certificaciéon de calidad turistica, actividades y
materiales promocionales, conciencia turistica, informacion turistica.

Programas de conciencia ambiental y sanitaria, folleteria e informacién.
Iniciativas relacionadas con la protecciéon ambiental y de la naturaleza.
Acciones promocionales en el extranjero.

Informacién Turistica: oficina, personal, material, sitio web, registros. Obras de
infraestructura publica.

FNDR - Fondo Nacional para el Desarrollo Regional.
Programas en conjuntos.
Programas en conjuntos con las carreras de turismo.

Servicios complementarios (periodistas, tour operadores), publicidad y auspicio,
participacion pagado, donacion fotos.




Fin market/,

tourism specialists




Segmentos Turisticos

Actuales Segmentos Turisticos Potenciales Segmentos Turisticos

< Turismo de Naturaleza < Turismo Rural
S Turismo de Intereses < Turismo Cultural
Especiales (enoturismo, 2 Agroturismo

gastronomia) 2 Turismo de Aventura

< Turismo Deportivo

< Turismo de Reuniones
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Zonificacidén Cartografica Urbana

I Zona Centro Civico

. Zona Especial Equipamenta Metropolitana

P Zona Interés Histdrico

- Zonad Mixta Habitacional Servicios w Agropecuaria

[ Zona Mixta Servicios v Silveagropecuarias
(5 Zona Preferentemente Wivienda
@ Zona Yivienda Mixta con Equipamiento v Servicias

._.ﬁ'.ﬁ:ggl

i D

2







MANUAL DE INVERSION TURISTICA

N

m  PIRQUE, CADA DIA MEJOR

m PANORAMA GENERAL
m POR QUE INVERTIR EN PIRQUE
m OPORTUNIDADES DE INVERSION
m ALGUNAS EMPRESAS EXITOSAS
m COMO EMPEZAR

m PUESTAEN MARCHA

m CONTACTOS

m FUENTES DE FINANCIAMIENTO

|
pii

1. Municipalidad de Pirque



FAMILIARES/AMIGOS
CONOCIDOS

AGENCIA DE VIAJES
TOUR OPERADOR
INTERNET

NO OBTUVO
INFORMACION

VISITAS
ANTERIORES

OTRO MEDIO
INFORMACION

NS - NR

/ Medios de Informacidn

NACIONALES (100)

| —
=
~
o

EXTRANJEROS
LATINOAMERICANOS (48)

-

42
] a2

i

~

Extranjeros
Larga Distancia
(52)

8,8

ali

7,7




